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Introductie
Allereerst leuk dat je ons e-book SEO hebt gedownload! Je gaat er veel
aan hebben. Als je er écht mee aan de slag gaat natuurlijk.

Wie ben jij?
Waarschijnlijk ben jij online marketeer, copywriter, content marketeer,
communicatiespecialist of ondernemer. Of je bent gewoon benieuwd hoe
jouw website zichtbaar wordt in Google.

Wat wil je?
Jij wilt aan de slag met SEO: Search Engine Optimization. Anders gezegd:
je wilt scoren in Google via zoekwoordoptimalisatie. 

Wat doe ik?

olaf@conversiewerkers.nl
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085- 130 18 18

Ik ben specialist in SEO. Samen met mijn
team help ik klanten ermee. Kom je er niet
uit? Dan neem ik graag je SEO-strategie en
uitvoering voor je uit handen. 

Olaf



Strategische SEO

Aan de slag

3

A Zoekwoorden

Wat zijn zoekwoorden?

Google Zoekwoordplanner

Zoekwoorden plannen in 10 stappen

Andere zoekwoordtools

Google Trends

SitestructuurB
Structuur ontwikkelen

Verweesde pagina’s

Wat is content?

Contentdoelen

Schrijven voor websites

10 aandachtspunten bij contentcreatie

Meta-description en URL’s

C Content



4

D Techniek

Snelheid en snelheid-vertragers

Headertags en koppen

Veiligheid

Mobile first

Google helpt

E Links

Inbound Links

Outbound Links

Interne links

Social media



Strategische
SEO



50% groei in websitebezoekers
€ 2.000 minder uitgeven aan Google Ads
7,5% groei in omzetgroei via Google search 
Top 3-positie in Google op zoekwoorden die voor jou belangrijk zijn
Sessietijd op je website verhogen met 30 seconde

SEO gaat vooral om doen: analyseren, verbeteren, testen en alles
weer opnieuw. Maar een slimme SEO-specialist denkt verder. Die
zet eerst een strategie op.

Doelstelling SEO Content Marketing

Het doel van SEO is uit te drukken in KPI’s (Kritieke Prestatie
Indicatoren). Het leuke bij SEO is dat het niet zo veel uitmaakt welke
KPI’s je wilt verbeteren. Als je serieus aan de slag gaat, zullen ze
allemaal verbeteren. Voorbeelden van KPI’s?

Hoger doel 

Welke KPI’s je uiteindelijk kiest: alles is terug te voeren naar de
wens om als organisatie te kunnen groeien. Met aandacht voor je
klant. 
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Lastige woorden

Gebruik een SEO-tool

Meet je niks door, dan weet je niet waar je staat in Google.
En elke week opnieuw al je eigen zoekwoorden Googelen,
dat is geen optie. Een SEO-tool meet elke week (of elke
dag) jouw zoekresultaten door en doet nog veel meer.
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SEO: Search Engine Optimization = Zoekmachineoptimalisatie
Google Ads: Betaald adverteren in Google
Google Search: De zoekresultaten van Google
Bezoekduur: Hoe lang iemand op een pagina is
Sessietijd: Hoe lang is iemand op je website is
CTR: Click-Through-Rate = percentage dat klikt op jouw resultaat
Organisch bereik: je positie in de gratis zoekresultaten

SEO kost tijd. Veel tijd. SEO kost kennis. En SEO kost geld als je SEO
uitbesteed. 
Hoe meer tijd of geld jij besteedt, hoe beter je ervaring, en hoe beter
je resultaten. 

Wat kost SEO?



Waar blijven de resultaten?

In oktober 2023 lanceerden we voor één van onze klanten een nieuwe
website. De content, opzet en structuur van de pagina’s waren compleet
vernieuwd.  Veel oude pagina werden verwezen (ge-redirect) naar nieuwe
pagina’s met verse teksten. 

In november 2023 zagen we een terugval van 34% 😮
In december 2023 trokken de resultaten weer aan
In februari 2024 stonden de resultaten 38% boven het oude niveau 🙂

Het kan dus even duren. Geduld is een schone zaak bij SEO. 

8

Waar doen we het allemaal voor?

Bekijk het aantal kliks naar je website, afhankelijk van je positie in Google.



We eindigen dit strategische gedeelte met 2 vragen en
antwoorden over SEO.

SEO zelf doen of uitbesteden?

Starten met SEO vergt kennis van de juiste tools, proberen,
analyseren en fouten maken. Dat kun je zelf, als je veel tijd wilt
investeren. Wil je dat niet? Besteed SEO dan uit. 

Heeft SEO met SEA te maken?

SEA = adverteren. Geld betalen om zichtbaar te worden. Je wordt
dan zichtbaar op Google, Youtube of bij één van de partners van
Google. 

SEO = zichtbaar worden in de gratis / organische resultaten van
Google.

SEA en SEO zijn twee totaal verschillende dingen. Ja, ze hebben
allebei met Google te maken. De SEA-resultaten staan meestal
boven die van de gratis Google-resultaten. 

Maar daar is alles mee gezegd. 

Hebben ze verder met elkaar te maken? Nee. Eigenlijk niet. Het
zijn losstaande manieren om zichtbaar te worden als bedrijf. 
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Iemand nog vragen?



A Zoekwoorden



A1 - Zoekwoorden

Wat zijn zoekwoorden?
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Zoekwoorden zijn woorden die mensen intikken in Google.
Elke seconde zoeken er 96.000 mensen tegelijkertijd iets in
Google. Wat ze zoeken? 

“druiven snoeien”
“wat is viral marketing”
“inkt printer kopen”
“hoge adidas sneakers”
“oudste vrouw van nederland”

Via SEO zorg je ervoor dat jouw website gevonden
worden bij de zoekopdrachten die belangrijk zijn voor
jouw bedrijf.

We doen wereldwijd 96.000
zoekopdrachten per seconde
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Welke vragen beantwoordt de Google Zoekwoordplanner?

Hoeveel keer per maand tikken mensen een
bepaalde zoekopdracht in?
Welke vergelijkbare zoekopdrachten zijn er?
Wat kost het als je op deze zoekopdrachten wilt
adverteren?

A2 - Wat is Google Zoekwoordplanner?

Wie adverteert via Google Ads, kan gratis gebruikmaken van
de Google Zoekwoordplanner. Google hoopt zo dat jij woorden
ontdekt waarop je wilt gaan adverteren. Maar je kunt de
planner dus ook gebruiken voor SEO.

Heb je nog geen Google Ads account? Dan moet je die
eenmalig aanmaken via ads.google.com. 

TIP: Na het aanmaken van je Google Ads account en
campagne, kun je jouw Ads- campagne direct pauzeren. Je
betaalt dan niks maar je kan wél gebruikmaken van de
Zoekwoordplanner.

https://ads.google.com/intl/nl_nl/home/tools/keyword-planner/
https://ads.google.com/intl/nl_nl/start/overview-ha/?subid=nl-nl-ha-aw-bk-c-bau!o3~Cj0KCQiAwP6sBhDAARIsAPfK_wbjmsR6wlKTezNWmaVijpdLTYBHOzOEc-sptr-TxWQrwp_LeYus9XUaAnegEALw_wcB~105988451965~kwd-94527731~10963318692~598653528689&utm_source=aw&utm_medium=ha&utm_campaign=nl-nl-ha-aw-bk-c-bau!o3~Cj0KCQiAwP6sBhDAARIsAPfK_wbjmsR6wlKTezNWmaVijpdLTYBHOzOEc-sptr-TxWQrwp_LeYus9XUaAnegEALw_wcB~105988451965~kwd-94527731~10963318692~598653528689&gad_source=1&gclid=Cj0KCQiAwP6sBhDAARIsAPfK_wbjmsR6wlKTezNWmaVijpdLTYBHOzOEc-sptr-TxWQrwp_LeYus9XUaAnegEALw_wcB&gclsrc=aw.ds
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A3 - Starten met de
zoekwoordplanner in 10 stappen 

Start nu zelf. Verzamel en orden jouw zoekwoorden in 10
stappen.

Bedenk zoekopdrachten die voor je website belangrijk zijn 1.

Check die zoekopdrachten via de zoekwoordplanner 2.

Verzamel alle zoekwoordsuggesties3.

Exporteer je gegevens naar Excel, zodat je ze kunt ordenen 4.

Bekijk welke keywords overlap hebben5.

Bijvoorbeeld: “herenschoenen” en “schoenen voor mannen”6.

Maak van die overlappende woorden een groep 7.

Herhaal stappen 5 en 6 voor alle keywords 8.

Verdeel alle groepen naar ‘belangrijk’ en ‘minder belangrijk’ 9.

Bepaal de webpagina’s waarop je de zoekwoorden wilt

verwerken

10.

TIP: Zet een AI-tool in die een deel van het bovenstaande

werk voor je kan doen 

11.



Maar natuurlijk kun je ook andere betaalde of gratis
zoekwoordtools gebruiken. Er zijn er meerdere. Elk met een
eigen kwaliteit. Gratis tools zijn answerthepublic.com of
ubersuggest van SEO-goeroe Neil Patel.

Betaalde tools zijn SE Ranking, MOZ, Ahrefs Majestic en
Semrush. De tools helpen je de volgende vragen te
beantwoorden:

Welke zoekwoorden mis je nog?

Welke content en social links hangen aan welk zoekwoord?

Hoe scoren je concurrenten op jouw zoekwoorden?

Welke andere zoekwoorden gebruiken jouw concurrenten 
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A4 - Andere zoekwoordtools 

De Google Zoekwoordtool biedt in principe voldoende
informatie voor als je zelf aan de slag gaat met SEO.

http://answerthepublic.com/
https://neilpatel.com/nl/ubersuggest/
https://neilpatel.com/nl/ubersuggest/
https://seranking.com/
https://moz.com/
https://ahrefs.com/nl
https://nl.majestic.com/
https://www.semrush.com/


A5 - Google Trends

Google Trends geeft je een indruk wanneer een zoekwoord
populair is. Welke maand, welk seizoen of welk jaar?

Google Trends geeft je dus inzicht in patronen. Je kunt de
gegevens van Google Trends exporteren naar Excel, zodat je
de omvang van het seizoenspatroon kunt berekenen. 

Voor SEO helpt dit je om de cijfers uit Analytics op een heldere
en begrijpelijke manier te interpreteren. Ook kan het
voordelen bieden voor gericht adverteren (SEA).
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https://trends.google.com/trends/


B Structuur



 

B1 - Website-structuur
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Zowel Google als je websitegebruikers vinden een logische
indeling van je website belangrijk. 

Een goede structuur zorgt ervoor dat jouw pagina’s goed
worden geïndexeerd door zoekmachines. En bezoekers van
jouw website moeten intuïtief door jouw website kunnen
navigeren. Zonder de structuur kwijt te raken. 

Jouw website moet een veelvoud van interne linkjes naar
andere pagina’s bevatten. Via deze zijtakken navigeert de
gebruiker gemakkelijk door de website.



 

B2 - Verweesde pagina’s 
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Zorg dat je website geen verweesde pagina’s bevat.

Verweesde pagina’s zijn pagina’s zonder koppeling 

Stel: je hebt een nieuwe dienst. Daar maak je losse pagina
voor in je website. 
Je vergeet alleen om andere pagina’s naar die dienst te
laten verwijzen. 
Je hebt daardoor een ‘wees’ gecreëerd. 

Er zijn meerdere tools om verweesde pagina’s te vinden. Wij
gebruiken de tools hieronder. Onder meer Screaming Frog en
Yoast.

https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fkinsta.com%2Fpartners%2Fyoast%2F&psig=AOvVaw3EVFxoFsqNjLXdHKB-CK-d&ust=1701866683291000&source=images&cd=vfe&opi=89978449&ved=0CBEQjRxqFwoTCJiQuuep-IIDFQAAAAAdAAAAABAD
https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fkinsta.com%2Fpartners%2Fyoast%2F&psig=AOvVaw3EVFxoFsqNjLXdHKB-CK-d&ust=1701866683291000&source=images&cd=vfe&opi=89978449&ved=0CBEQjRxqFwoTCJiQuuep-IIDFQAAAAAdAAAAABAD


C Content



 Content moet relevant zijn. 

Dat betekent dat jouw content zo goed mogelijk moet
aansluiten bij de zoekopdracht van degene die iets op Google
heeft gezocht. 

Maar hoe doe je dat? Dat doe je door dieper in te gaan op
contentdoelen.
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C1 - Wat is content?

Content is alles op je website: tekst, lijsten, afbeeldingen,
video’s, reviews, streamers, etc. 

Content
Tekst
Opsommingen
Tekeningen
Afbeeldingen
Video’s
Reviews
Streamers

=



 

C2 - Contentdoelen 
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De onderstaande contentdoelen sluiten aan bij de customer
journey: de fase waar jouw klant zich bevindt. 

Is jouw klant nét pas geïnteresseerd in jouw soort producten
(1) of is de klant al in de beslisfase (2)?

“Voordelen elektrische auto?”1.
“Tesla-dealers Gouda?”2.

Je kunt de volgende contentdoelen inzetten

Je kunt contentdoelen ook combineren binnen één pagina.

4.

5.

Adviseren

Overtuigen

1. Informeren 

Brede informatie geven voor een onderwerp. Zoals
wikipedia datdoet.

2. Instrueren

Praktische informatie geven. Bijvoorbeeld over hoe je zelf
softijs kunt maken 

3. Inspireren

Informeren, maar dan positief gericht op kansen en
mogelijkheden.

Via kennis en ervaring antwoord geven op (mogelijke) vragen.

Een stapje verder dan adviseren. Dwingender advies om
voor een bepaalde oplossing te kiezen.
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6.

7.

Activeren

Emotioneren

Jouw content moet de klant raken. Op een leuk of
mooie manier. Denk aan Unicef.

Jouw content moet de klant in actie brengen. “Tot
aankomende woensdag 30% korting”. 
Je klant komt direct in actie.

Statistieken over content 

Content die hoog scoort in Google heeft een aantal
specifieke kenmerken. We zetten er een aantal op een rij.

Hoog scorende SEO-pagina’s bevatten tussen de 1.500
en 1.700 woorden
Pagina’s bevat gemiddeld één à twee afbeeldingen
65% bevat video’s
60% bevat opsommingen
Fontgrootte ligt tussen de 12,5 en 15,5
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C3 - Schrijven voor websites en internet
We geven je 10 aandachtspunten bij het ontwikkelen van
content. 

Waar we in deze handleiding SEO Content Marketing echter
niet specifiek op ingaan, is de manier waarop je teksten moet
schrijven voor websites.

Download daarvoor ons andere e-book 

Zo schrijf je SEO-teksten voor websites

https://conversiewerkers.nl/ebooks/tekstschrijven-voor-websites/
https://conversiewerkers.nl/ebooks/tekstschrijven-voor-websites/


 

C4 - 10 aandachtspunten bij het
maken van content
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Hieronder vind je tien expliciete aandachtspunten waar
je op kunt letten bij het ontwikkelen van content.

Focus op keywords … of … juist niet

Bij het maken van content heb je qua SEO twee keuzes: 

Keuze A
Je wilt dat je tekst wordt opgepikt door Google
Wil je vindbaar worden in Google? Schrijf dan je teksten op
basis van zoekwoorden die je via het zoekwoordonderzoek
hebt ontdekt.

Keuze B
Je tekst hoeft niet te worden opgepikt door Google
Leg de zoekwoorden naast je neer. Prikkel je klant. Verleid ‘m
via spannende titels. Of zorg dat je jouw klant op een andere
manier boeit. 

1.

Varieer je tekstdoelen2.

Bepaal je tekstdoel en bedenk wat je met jouw content wilt
bereiken bij de lezer. Varieer je tekstdoel regelmatig. Ook
binnen één tekst. Zo blijf je interessant.

Varieer je koppen3.

Nieuwssites passen de koppen van online nieuwsberichten
vaak ná publicatie nog aan. Zo trekken ze de aandacht van
weer nieuwe bezoekers. De beste kop blijft.
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4. Spreid je content 

5.

Schrijf niet om te schrijven6.

Merk je dat een sub-onderwerp in jouw verhaal erg lang
wordt? Reserveer dan een nieuwe pagina voor die content.
Pas wel op voor het dubbele gebruik van zoekwoorden.
Hierdoor ontstaat er ‘concurrentie’ tussen de twee pagina’s.

Pas op voor dubbele content

Plaats geen content op je website die met elkaar concurreert. 
Stel: je bent makelaar en schrijft de blog “Tips bij het verkopen
van een woning”. Op de pagina waar je jezelf aanprijst als
makelaar, herhaal je die tips. Grote kans dat de zoekwoorden
op die pagina’s met elkaar concurreren. Zo komt de verkeerde
pagina hoog in Google. Of geen van de twee pagina’s.

Schrijf niet om te schrijven. Probeer dus niet om zoekwoorden
héél veel te gebruiken. Als jouw content blijft boeien, schrijf
dan door. Maar merk je dat je in herhaling valt, stop dan. Een
geërgerde lezer is slecht voor de positie in Google.

7. Check je content op meerdere devices

Maak alinea’s (tekstblokken) niet te lang. Niet meer dan vier
regels (desktop). En check de grootte van een tekstblok op
meerdere devices: telefoon, tablet én desktop.



 

Plaats je afbeeldingen, infographics en video’s in je tekst? Houd
dan de naamgeving aan van de keywords waarop de content
zich richt. 

Voorbeeld: het je een schoenen-webwinkel? Doe dan het
volgende voor bijvoorbeeld een Floris van Bommel schoen:

NIET: - ‘schoen144_kleine_afbeelding.png’, 

WEL: ‘Floris_van_Bommel_grijsblauwe_suède_veterschoen.png”

Bied jouw website-beheersysteem (CMS-system) de
mogelijkheid, voeg dan alt-tags toe aan afbeeldingen.
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8. Maak afbeeldingen niet te groot 

9. Voeg zoekwoorden te aan alle content

Zorg dat je afbeeldingen niet te groot maakt. Anders loop je het
gevaar dat de afbeelding door de browser (Chrome bijvoorbeeld)
voor je wordt verkleind. Houd die regie zelf en doe onderzoek
naar de juiste pixelverhouding van je afbeelding.
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10. Bied Call-To-Actions (CTA’s)

11. Test

Een call-to-action is een oproep tot actie. Je wilt dat de klant
iets gaat doen. Wees daar eerlijk over. Moet hij of zij nog een
blog lezen? Je producten bekijken? Jouw blog delen of liken?

Een laatste bonustip: test en experimenteer! Er is niet één
waarheid. Probeer uit en check wat er wel en niet werkt.



 

Jij geeft pagina’s een titel en omschrijving. Dit worden de
pagetitle en meta-description genoemd. Je meta-description
moet niet te lang zijn. Dan breekt Google ‘m af. Hij mag ook
niet te kort zijn. De lengte kun je testen via deze tool.

28
C5 - Pagetitle en meta-description

Meta-description invullen

De meta-description is de omschrijving die Google kan tonen
bij jouw zoekresultaat. Met nadruk op kan tonen. Google
besluit heel vaak een willekeurige tekst van de pagina te
gebruiken als omschrijving. Vul je geen meta-description in,
dan beslist Google sowieso welke tekst er wordt getoond.

Meta-description telt niet mee 

De meta-description telt niet mee voor jouw Google-Ranking.
Toch is deze belangrijk. Een goede meta-description is als een
sales-pitch. In tien tot twintig woorden moet jij de bezoeker
overtuigen om op jouw zoekresultaat te klikken.

Zoekwoorden in meta-description

Als Google jouw meta-description zelf bepaalt, en je bent er
niet gelukkig mee, kun je nog steeds proberen de description
te beïnvloeden door teksten op je pagina aan te passen.

Een goede meta-tekst is je
sales-pitch in Google.

https://optimusonline.nl/serp-snippet-preview-tool/
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Voorbeeld page title en
meta description

Bekijk het voorbeeld hieronder eens. De zoekopdracht was
‘kaviaar kopen’

Kaviaarshop.nl heeft een betere naam dan viswinkel.nl.
Het zoekwoord ‘kaviaar’ komt erin voor.

Viswinkel.nl heeft pagetitle netjes ingevuld.
Kaviaarshop niet.

De meta-description van kaviaarshop.nl is de tekst die
Google willekeurig van de pagina heeft onttrokken. 

De meta-description van viswinkel.nl is precies de
reden dat Google tegenwoordig zelf de titel bepaalt.
Google wil geen overkill aan zoekwoorden.



D Techniek
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Techniek

Google wil dat websites veilig, snel en technisch goed
werken. Dat stelt dus eisen aan je website. 

D1 - Snelheid en snelheid-vertragers

De laadtijd van je website is een hele belangrijke ranking factor
voor jouw website. Vooral bij mobiele websites zorgt een lange
laadtijd voor een lagere positie in Google. Google weet namelijk
dat gebruikers afhaken bij trage websites. 

Een mobiele website laadt vaak sneller dan een
desktopwebsite omdat zware elementen of foto’s worden
weggelaten of omdat een light-versie van een element wordt
ingeladen

Foto’s met een groot formaat (meer dan 1 Mb) maken je
pagina trager om te laden.
Kies voor een CMS (Content Management Systeem) dat deze
foto’s automatisch comprimeert. 
Houd het juiste formaat aan (de juiste pixelverhouding).
Gebruik maximaal 2 of 3 grote foto’s op je pagina’s. Niet
meer. 

Zware foto’s (te hoge resolutie)
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Plugins / Tools

Plugins, tools of feeds kunnen je website hard aan het werk
zetten. En dat werkvermogen vertraagt je website.  

Formulieren / Data

Ook formulieren kunnen je website vertragen. Zeker
wanneer die formulier gekoppeld zijn aan complexe
externe databases en systemen.  Hoe meer koppelingen,
hoe langer de laadtijd van je website.
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Video’s

Video’s maken je website ook zwaarder. Kies ervoor om
je video zoveel mogelijk in te laden vanaf Youtube of
Vimeo en niet te uploaden naar je eigen server. Er zijn
verschillende manieren waarmee je dit embedden op
een laadtijd-vriendelijke manier kunt doen. Raadpleeg je
websiteontwikkelaar voor de mogelijkheden.

Video’s zijn overigens wél belangrijk voor je pagina. Van
websites die in de top 10 van Google ranken, bevat ongeveer
57% video’s op de pagina’s. Bij de nummer 11 tot 20 is dit 40%
tot 45%. 

Fouten op je website

Fouten op je website maken je website trager of slechter
vindbaar. Hoe kom je er dan achter waar er fouten zitten op
je website?

Doe een website-analyse in Screaming Frog

Gebruik Google Page Speed Insights

Houd de Search Console van Google in de gaten

https://www.screamingfrog.co.uk/seo-spider/
https://pagespeed.web.dev/
https://search.google.com/search-console/about
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D2 - Headers en koppen
Via headertags vertel je aan Google welke koppen op je
website belangrijk zijn en welke minder. Je maakt als
het ware onderscheid tussen koppen en subkoppen.
Voor SEO zijn de H1 en H2 het meest belangrijk. 

H1, H2 en H3

De H1 is meestal de titel van je pagina. Je gebruikt dus
maar één H1.

 
De H2 is een grote kop ergens op de pagina. Probeer
zoekwoorden af en toe (vooraan) in je H2 te verwerken,
maar niet in alle H2's. 

 
H3’s en H4’s zijn minder belangrijke tussenkoppen en
hebben geen limiet. 

Je checkt jouw headertags door op de kop te gaan staan,
op je rechter muisknop te klikken en te klikken op
‘Inspecteren’. Kijk of de headertags kloppen.

H3

H3

H3 H3H2 H2H1
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D3 - Zorg dat je website veilig is

Jouw website moet veilig zijn. Maar wat is veilig?
We zetten een aantal criteria op een rij. 

Update je CMS. Gebruik je Wordpress of een ander CMS?
Wacht niet te lang met het installeren van updates. Dat
maakt je website kwetsbaar.

Gebruik veilige plugins. Weet je niet zeker of een plugin veilig
is, zoek er dan zoveel mogelijk informatie over. Ook bij plugins
geldt: update regelmatig.

Investeer in goede en veilig webhosting. Check reviews en
beoordelingen van de hosting-partij.

Beveilig formulieren met “Ik ben geen robot”-captcha. Dat
voorkomt spam en biedt meer veiligheid. Nadeel: ze kunnen
licht responsverlagend werken. Je klant moet (mogelijk) een
vinkje extra zetten. Of soms nog meer acties verrichten om
aan te tonen dat hij of zij geen robot is.

Verwijder oude gebruikers of pas de rechten aan.
Beveiligingsproblemen kunnen van buiten maar ook van
binnen komen.
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D4 - Mobile first!

Het moet voor gebruikers niet uitmaken of ze jouw website
bekijken op een telefoon, desktop, laptop, tablet of horloge.
Jouw website moet er gewoon goed uitzien. Maar helaas gaat
het niet altijd goed:

Belangrijke inhoud wordt niet getoond

Je website laadt te langzaam

Knoppen komen op je telefoon niet goed in beeld

Afbeeldingen schalen niet goed

“Mobile first” was de term die bij webdevelopment werd
gebruikt om duidelijk te maken dat websites vooral op een
telefoon goed moest werken. 

Maar er komen steeds meer devices die functioneren als een
computer. 

Het gaat dus niet meer om mobile first maar omni-device
development. Zorg dat je website goed presteert op elk device
en Google zal het waarderen. Je gebruiker trouwens ook 😉

Mobile first of omni-device?



E Links



Inkomende links zijn links vanaf een andere website naar jouw
website. Google beoordeelt hierbij het volgende:

1. De hoeveelheid inbound links  
In basis geldt: meer links is beter. Tot op bepaalde hoogte. 
 
2. De kwaliteit van de inboud links 
 Hoe hoger de domein autoriteit en pagina autoriteit van de
website die de link naar jou maakt, hoe beter de kwaliteit. 

3. De gerichtheid van inbound links 
Komt de inhoud van de link (de woorden die gebruikt worden)
overeen met de inhoud van de bestemmingspagina?  Is er
anders gezegd sprake van ‘ anchor links’.
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E1 - Inbound Links 

Links zijn belangrijk voor je Google Ranking. Er zijn vier
verschillende soorten links. We behandelen ze hieronder.

Inbound links / inkomende links
Outbound links / uitgaande links
Interne links
Social links

Over links

Nee  “Klik hier om ons e-book SEO te downloaden” 
Ja     “Download ons e-book SEO”. 
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Goede vraag: Linkbuilding? Is dat slim?

Linkbuilding wil zeggen: actief werken aan het verzamelen van
meer links naar jouw website. 

De beste manier om links te krijgen is het maken van relevante
content. Als jij interessante content maakt, dan wordt je inhoud
vanzelf gedeeld en ontvang je meer links.

Do’s op het gebied van inbound linkbuilding
Dit zijn veilig manieren om te werken aan linkbuilding. 

Relevante (!) content creëren
Nieuwsbrieven sturen
Content pushen via social media
Offline media benaderen (pers)
Links ruilen met een beperkt aantal betrouwbare partners

Don’ts op het gebied van inbound linkbuilding
Dit zijn risicovolle methodes om te werken aan linkbuilding.
Het kan werken. Het kan ook erg schadelijk zijn.

Links kopen op onduidelijke websites
Kleine websites bouwen om links te plaatsen
Clicks op jouw links kopen
Links ruilen met een groot aantal onbekende partners

Over de resultaten van linkbuidling zijn de resultaten verdeeld.
Er lijkt zeker een effect te zijn. Maar dat effect is lastig te
bereiken zonder er veel tijd en budget in linkbuilding te steken.
Linkbuilding is veel proberen, experimenteren en investeren. En
oppassen voor de risico's.



Zijn outbounds links zinvol? Immers: ze sturen bezoekers door
naar een andere website? Het antwoord: ja. 

Door outbound links te plaatsen voldoe je namelijk aan de
belangrijkste wens van Google: bezoekers helpen. 

Stel: iemand zoekt iets op Google en komt bij jouw site uit,
maar de persoon vindt daar nog niet helemaal wat hij zoekt.
Die persoon kan dan twee dingen doen. 

Optie 1: teruggaan naar Google en opnieuw zoeken. 
Optie 2: op een zinvolle link binnen jouw website klikken. 

De primaire wens van Google is dat gebruikers door jouw
website verder worden geholpen in hun zoektocht. Google
heeft dus liever dat jij optie 2 aanbiedt, dan dat gebruikers
bouncen naar Google Search. Daarom is het gebruik van
outbound links zinvol.
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E2 - Outbound Links 
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E3 - Interne Links 

Interne links hebben te maken met de linkstructuur van je
website. Links binnen je eigen website dus. Google wil graag
een helder beeld hebben van de opzet van je website. Interne
links helpen daarbij. 

Websites in de top 20-posities van Google, hebben al 100 tot
140 interne links.



De truc bij interne links is dat je jouw bezoeker verleidt om meer
van jouw website te gaan bekijken, zelfs als de primaire vraag van
deze bezoeker al beantwoord is.

Bekijkt iemand jouw dienst? 
      Zorg dat interactie makkelijk wordt.

Doet iemand een aankoop? 
      Inspireer dan via verwante aankopen.

Leest iemand een blog? 
       Toon e-books of gerelateerde blogs.

Probeer een zo goed mogelijke inschatting te maken van
gerelateerde onderwerpen. Verplaats je daarbij in de gebruiker. 

Een andere optie is om links geautomatiseerd te tonen. Dat vergt
een slim stukje techniek. Verder kun je ook hier AI inzetten voor
suggesties.
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Plaats uitnodigingen in je tekst waardoor
mensen ook andere content gaan lezen. 
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E4 - Social Links  

Eerst even het volgende de wereld uit helpen! 😮

Het direct linken naar een webpagina in social media lijkt geen
direct meerwaarde te hebben voor SEO. 

Zo. Dan is dat gezegd.

Met social links bedoelen we iets anders. Social links zijn links en
shares binnen social media, zoals LinkedIn of Facebook.

Stel: jij post één van je blogs op social media. 
Jouw post (en dus ook de link naar jouw blog) wordt gedeeld.
Google denkt nu: “hé, blijkbaar is die link relevant en dus ook
de pagina die erbij hoort”. 
Daarom lijkt die die link + pagina mee te tellen voor je Google
ranking. 

Disclaimer: de waarde van social links is heel lastig te bepalen en
Google is hier niet transparant over. De SEO-waarde van dit
onderdeel is daarom lastig te bepalen.
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Dat was 'm 
Zo. Dat was een hele SEO-berg informatie waarmee jij praktisch uit de
voeten kan om je website vindbaar te maken. Succes! 

Toch liever uitbesteden?
Ik ben specialist in SEO. Dus als je wilt uitbesteden, dan ben ik er voor je. 

olaf@conversiewerkers.nl

085- 130 18 18

Olaf
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https://conversiewerkers.nl/klanten/beleggingspand-rotterdam/
https://conversiewerkers.nl/klanten/nederlandse-juristen-groep/
https://conversiewerkers.nl/klanten/marketingfacts/
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Disclaimer
Google vertelt niet expliciet hoe je hoger komt in Google. Het enige dat
Google zegt is dat je ‘relevante content moet maken’. 

Leuk Google. Maar zo simpel werkt het gewoon niet. Hoe dan wel?

Internet staat vol met informatie over hoe het wél moet. Sommige
informatie is betrouwbaar. Andere niet. 

Dit e-book combineert de betrouwbare informatie + eigen ervaringen die
ik in mijn SEO-praktijk heb opgedaan. 

Niet iedereen zal het op alle punten met me eens zijn. Want er zijn heel
veel meningen van heel veel experts. 

Maar over zo'n 85% van de inhoud van dit e-book zijn alle SEO-experts het
wel eens. 

Tot slot: SEO is niet statisch. De SEO-regels veranderen. Ik werk dit e-book
regelmatig bij, maar informatie in dit e-book kán verouderen.


